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El dominio .tel se abre paso
entre las grandes empresas

Google, Apple, Microsoft, Coca-Cola, BBVA, Seat y Zara figuran entre las primeras compafiias gue lo han
registrado, el primer paso para estar presente en este directorio virtual mundial.

M.Prieto. Madrid

Las grandes empresas no se
quieren quedar sin el .tel. Este
nuevo dominio permite desa-
rrollar mediante una plantlla
(sin necesidad de crear ni pa-
gar el alojamiento de webs)
una especie de tarjeta virtual
en la que se pueden mostrar
todos los datos de contacto:
correo electronico, numeros
de teléfono, contacto en
Skype, direccion web, perfiles
enredessociales, blogs...

Si tiene éxito, podria con-
vertirse en las proximas pagi-
nas amarillas online, una es-
pecie de directorio mundial
en el que empresas y particu-
lares incluyan sus datos de
contacto, de forma que sean
accesibles desde cualquier
dispositivo con conexion a In-
ternet. Por ejemplo, si un
cliente entra a través de su
movil en AbogadosRamos.tel,
al pinchar sobre el nimero de
teléfono, establecerd la llama-
dadirectamente.

Nombres

Las empresas han querido
guardarse las espaldas para
evitar que el dominio caigaen
manos de especuladores. Por
Al registrario,
protegen la marca

y evitan que

se pueda
con el dominio

Google ha sido una de las primeras en registrar el dominio .tel. En la imagen, sede en California. /Efe

es0, se lanzaron a reservar el
dominio en la primera fase,
exclusiva para los duefios de
marcasreglstradas

Las mds previsoras habian
reservado su .tel meses antes,
de forma que en el primer mi-
nuto tras abrirse el registro de
marcas, el pasado 3 de di-
ciembre, el operador Telnic
habia recibido centenares de
peticiones de empresas como
Google, Apple, Microsoft,
MySpace, Amex, BP, Virgin,
Sony, Visa, McDonald’s,
MTV, Dell, Coca-Cola, Voda-
fone, Intel, Starbucks, y Uni-
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_ Enel primer minuto,

tras abrirse el regis-
tro de marcas, se

rembimm centermé‘ ;

lever. Entre las espafiolas,
Banco Santander, BBVA, Za-
ra, Seat o Barcelona figuran
entre las muchas que ya se
han hecho con su .tel. “Esti-
mamos que el 25% de los mds
de 200.000 dominios que
gestionamos pueden estar
interesados en el dominio
.tel”, explican en Acens. En
Arsys, aseguran quie “estd te-
niendo buen acogida”, aun-
que “habra que esperar co-
mo reaccionan particulares y
empresas cuando se inicie el
registro libre”.

No solo las grandes marcas

se han dado prisa en reservar
su .tel. La empresa espaiiola
de centros médico-estéticos
Hedonai también ha registra-
do su .tel a través de Acens.
“Es una forma de proteger
nuestra marca para evitar que
caiga en manos de especula-
dores. Si el dominio triunfa y
no lo tenemos registrado, nos
enfrentariamos a un proceso
largo y costoso para recupe-
rarlo”, explica Pilar Zanduets,
responsable de Marketing
Online de Hedonai, quien
opina que el precio de esta
primera fase puede ser disua-
sorio (entre 275 y 400 euros
por tres afos, en funcion del
registrador) para las pymes
interesadas.

La compaiiia espera tener
operativo el dominio en los
proximos meses, de forma
que los usuarios tengan facil
el accesoalos teléfonos de sus
centros en Espafia. También
cree que la posibilidad de in-
cluir palabras clave le permi-
tira tener una mejor posicion
enlos buscadores.

Hasta el 23 de marzo, cual-
quiera puede comprar un do-

A partir del 24 de
marzo, se abre la
fase libre con una
sustancial bajada
de precios
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Para qué sirve

El nuevo dominio .tel

* permite crear mediante
una plantilla una especie de
tarjeta virtual en la que las
empresas y particulares
pueden incluir todos sus
datos de contactos. No hace
falta disefiar ni alojar una web.

‘-E:% Se pretende crear un
"J\ direc'lm‘ Wt- Hl
mundial. Su ventaja es su
facilidad de utilizacién y
consulta. Permite incluir
palabras clave, lo que puede
ayudar a aparecer mejor
situado en los buscadores.

& Los particulares pueden

" decidir qué datos son
puiblicos y cudles estan
restringidos a familiares y
amigos, Las pymes pueden
tener presencia en Intemet
sin necesidad de disefiar una
web.
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Por contra, su alto
precio en las fases
iniciales puede ser disuasorio
para algunas empresas.
para que no caiga en manos

de especuladores.

minio .tel aunque no sea pro-
pietario de la marea, con pre-
cios entre 250y 400 euros por
tres afios, A partir del 24 de
marzg, se abre la fase libre,
con un coste entre los 14 y los
25 euros anuales.

La escritora JX Rowling,
autora de Harry Potter, hare-
gistrado su -tel, al igual que
Bono, el cantante del grupo
britanico U2, ademés de con-
cursos como la version ingle-
sa de Factor X, que ven asi
una formula paraqueel publi-
co pueda votar facilmente a
sus concursantes favoritos.




